Kinftige Konsumausgaben und Handelsnachfrage
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Der Einzelhandelumsatz wird an der privaten Nachfragezunahme auch weiterhin nur

unterdurchschnittlich profitieren ..

Das Schwache Wachstum
verfestigt sich

- Nur 10% vom
Zusatzeinkommen p. a.
fur Handel +Konsumgdter

Quelle: Ulrich Eggert in Anlehnung an Stat. Bundesamt
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Private Konsumausgaben

2000 Mrd. EUR 2011

in jeweiligen Preisen
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Reale Nettoverdienste je Arbeitnehmer
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Ohne Einkommen
kein Umsatz und-.,

keine

Binnenkonjunktur

Jahr Netto Real Index %
1991 - -l 1000
1992 +8,6 +34,°| 1034
1993 +47 + 2 103,6
1994 +0,2 24 101,1
v
1995 +08 . -09 100,2
1996 03" -15 98,7
1997 e -3.1 95,6
1098 |, +11 +0,2 958
1999 | +13 +1,2 96,9
2000 +1,9 +0,7 97,6
5
,+2001 +3,6 +1,3 98,8
b 2002 +1,4 -0,4 98,5
T 2003 +2,3 - 0,4 98,1
2004 +2,8 +0,8 98,8
{i.. 2005 0,0 16 97,3
2006%+, | - -21 95,2
2007 e, 0,4 94,8
2009 N Y 94,0
#
2011 * - - ["*~935
2015 * - - ~ 95,0

Quelle: In Anlehnung an Statistisches Bundesamt; Gutachten der Wirtschaftsforschungsinstitute

Das Netto-Real-Einkommen
nach zusatzlicher Privater
Vorsorge (z. B. Riester-Rente)
sinkt noch starker.

Vorsorge statt Konsum

* Eigene Hochrechnungen/Prognosen
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Wachstum der Einzelhandelsflachen in Deutschland
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+ ca. 48%
(Handel: + ca. 7,0%)
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Beginn einer

Konsolidierung?? ||

Duelle: Statistisches Bundesamt; HDE; TextilWirtschaft ; Prognose Ulrich Eggert

1992 1993 1995 2000 2005 2008 2011

2015 2020

Start in die Abwartsspirale mit Preiskampf

Angaben in Mill. m2 in Deutschland
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Absatzkanale im Lebenszyklus: Konsolidierung
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Handelsstrukturen 2015

B Fachhandel (nicht filialisten)

OFilialisten des Fachhandels
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@ Handwerk

O Convenience Verkaufsformen

O Sonstige inkl. Gebrauchtmarkt

1990 1995 2000 2005 2011 2015

= Handel im engeren Sinne
Quelle: Presseveroffentlichungen; Ifo-Institut; EHI; BAG; HDE; DB-Research; eigene Prognosen Marktanteile in %
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